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  ד"ר קרן בורנשטיין נתיב 

 תאור כללי של הקורס:
  עסקים פועלים מול קובעי המדיניות הציבורית בכדי להשפיע על עיצוב 'כללי המשחק', צמצום

הסיכונים ויצירת הזדמנויות עסקיות, משום שחלק משמעותי מהרווחיות ומידת היתרון התחרותי שלהם
מושפעים מהחלטות קובעי המדיניות. הקורס יעסוק באסטרטגיות פוליטיות של עסקים וכיצד

באמצעותן עסקים פועלים בכדי לשמר מצב קיים או ליצור ערך חדש. בתוך כך, הקורס יתמקד
באמצעי בולט ליישום אסטרטגיה פוליטית, השדלנות (לוביזם). שדלנות היא לגיטימית, בלתי נמנעת,
וכשהיא מתנהלת כהלכה היא אפילו רצויה במשטר דמוקרטי־ליברלי. אולם, לשדלנות יש גם תוצאות

פוטנציאליות שליליות והיא עלולה לפגוע באמון הציבור בכנסת בכלל ובמחוקקים בפרט. בקורס נגדיר
מהי שדלנות ונאפיין את סוגיה, נסקור את התפתחותה במבט השוואתי ונדון בחשיבותה ובסכנות

הטמונות בה. בנוסף, נלמד מהי "פוליטיקה שקטה" ומהי "פוליטיקה רועשת" וכיצד מושגים אלה
קשורים לאסטרטגיות פוליטיות של עסקים. נכיר את הספרות התיאורטית בתחום ונלמד מודלים

יישומיים לניהול יעיל של אסטרטגיות פוליטיות באמצעות ניתוח מקרים 'מהעולם העסקי הממשי'. 

 
 מטרות הקורס:

  • הכרות עם מושגי היסוד של אסטרטגיה פוליטית של עסקים.
• הבנת החשיבות בשילוב בין האסטרטגיה העסקית בסביבת השוק לבין האסטרטגיה הפוליטית מחוץ

לסביבת השוק עבור רווחיות החברה.
• הכרות עם התאוריות המרכזיות בתחום האסטרטגיה הפוליטית של עסקים.

• הקניית כלים יישומיים לניתוח איומים והזדמנויות בסביבה הלא עסקית.
• הקניית כלים יישומיים לגיבוש אסטרטגיה פוליטית בסביבה הלא עסקית.

 
 
  

 
תוצרי למידה

  בסיומו של קורס זה, סטודנטים יהיו מסוגלים:
  • להסביר מושגי יסוד באסטרטגיה פוליטית של עסקים.

• לזהות איומים והזדמנויות בסביבה הלא עסקית כחלק מכלי הניהול של עסקים.
• לגבש אסטרטגיות פוליטיות בסביבה הלא עסקית.

• לנתח סוגיות נבחרות בפעילות פוליטית של עסקים באמצעות כלים תאורטיים ואמפיריים. 

 
 דרישות נוכחות (%):

 
 שיטת ההוראה בקורס:

 רשימת נושאים / תכנית הלימודים בקורס:
  - למה הכוונה במושג 'עסקים כשחקנים פוליטיים'?
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- הבחנה והשוואה בין הסביבות השונות בהן פועלים עסקים.
- מהי אסטרטגיה בכלל ומהי אסטרטגיה פוליטית של עסקים בפרט?

- למה הכוונה במושג 'יכולות פוליטיות של עסקים'?
- הבחנה בין האסטרטגיות הפוליטיות השונות והשימוש בהן.

- תהליך ניסוח ויישום המדיניות הציבורית וכיצד הוא משולב באסטרטגיה הפוליטית של עסקים.
- אילו סוגי כח (Power) יש לעסקים?

- מה הקשר בין סוג הכח לבין מאפייני המגזר העסקי בו פועלים העסקים?
- מהי 'פוליטיקה שקטה' ומהי 'פוליטיקה רועשת'?

- הפונקציה בחברה עסקית האחראית על האסטרטגיה הפוליטית.
- אחריות חברתית תאגידית ופילנתרופיה כאסטרטגיה פוליטית.

- מהי שדלנות (לוביזם)? מהם שורשיה וסוגיה? וצמיחת הלובינג המקצועי בישראל.
- הקשר בין אסטרטגיה פוליטית של עסקים ללובינג.

- הקשר בין שחיתות ציבורית לבין הסדרת הלובינג.
- הסדרת השדלנות בעולם: מבט השוואתי.
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