
 

 האוניברסיטה העברית בירושלים 

סילבוס

מרחבי תרבות: ערך אמנותי וכוחות שוק - 54231 
 תאריך עדכון אחרון 12-10-2019

  2נקודות זכות באוניברסיטה העברית:  

 מוסמך תואר:

 לימודי תרבות-תכנית אישית היחידה האקדמית שאחראית על הקורס:

  0השנה הראשונה בתואר בה ניתן ללמוד את הקורס:

 סמסטר א' סמסטר:

 עברית שפת ההוראה:

 הר הצופים  קמפוס:

 דר' סוניה נרונסקי-ליידן מורה אחראי על הקורס (רכז):

 sonja.narunskyladen@gmail.com דוא"ל של המורה האחראי על הקורס:

 ימי ג' : 14:00-16:00 שעות קבלה של רכז הקורס:

 מורי הקורס:
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  ד"ר סוניה נרונסקי ליידן 

 תאור כללי של הקורס:
  הקורס בוחן את מבנה שדה הייצור התרבותי (בורדייה 2005; 1993) בישראל ובעולם, תןך נסיון

לתאר בעין ביקורתית חלק ממאבקי הכוח המתקיימים ב'מרחבי תרבות' שונים. הבחינה תעשה על פי
תפיסה הגורסת שהחתירה ליוקרה ולכבוד באמצעות תכנים תרבותיים עומדת בבסיס שדה הייצור

המצומצם של 'יוצרים', אמנים, מבקרים ומלומדים. במסגרת הקורס נבחן את שדה הייצור התרבותי
דרך פריזמה של מספר "מרחבי תרבות" מרכזיים בתרבות העולמית ובתרבות הישראלית. מרחבים אלה

כוללים מוזיאונים, פסטיבלים למחול ולאמנויות הבמה, למוסיקה ולקולנוע, ירידי אמנות, ירידי ספרים,
שבועות אפנה ועוד. נתייחס למובחנותם של אלה ממרחבים ציבוריים אחרים (כגון גנים ציבוריים, כיכרות

עירוניים, וספריות עירוניות), ונברר כיצד מרחבי תרבות שונים מכוננים טעם, מלמדים על סגנון חיים,
ומעידים על מדרג חברתי. נבדוק גם את תפיסתו של בורדייה (1984) בעניין טשטוש הגבולות שבין

-כלכלת השוק במרחבים אלה, לבין ההיבטים לא-אינטרסנטים לכאורה המיוחסים להם. היבטים לא
אינטרסנטיים אלה עוסקים לא אחת באידיאליזציה של היצירה התרבותית כייחודית ו'טהורה', מקדשים

את ה'אסתטיקה' ותפיסות של 'אמנות לשמה', ומטפחים את ה'תרבות הראויה' והשמרנית כבעלת ערך
מובהק ואף מקודש. באמצעות בדיקה וניתוח של מרחבי התרבות הנדונים נבקש גם לבחון בעין

ביקורתית את תפיסותיו של בורדייה, ולברר את העדפותיהם של מגוון צרכני התרבות העושים שימוש
במרחבים אלה.לאחרונה מסתבר שצרכני תרבות רבים צורכים מוצרי תרבות מגוונים ואף אקלקטיים,
ושהעדפותיהם מעידות על טעם המזוהה עם תרבות גבוהה ותרבות פופולרית כאחת.בנוסף,אנו עדים

לאחרונה גם ל'מהלך חברתי'(turn social) במגוון פעילויות אמנותיות המיוצגות במרחבי תרבות שונים;
מגמה 'חברתית' זו, המכונה גם 'aesthetics relational', מעלה שאלות מעניינות באשר ליחסים בין

אתיקה לאסטתיקה, ודורשת מאתנו לשקול מה מניע יוצרים וצרכנים כאחד ךשעבד אמנות או מהליכים
יצירתיים למטרות חברתיות.

 

 
 מטרות הקורס:

  • לאתר מושגי יסוד בדיונים על שדה הייצור התרבותי
• להסביר ולהדגים כיצד נוצרים ומשתמרים יחסי כוח בשדה התרבותי

• להבין מהם דפוסי טעם וסגנון חיים אצל יחידים ובקבוצות, ולהבחין כיצד הם מעוצבים
• להבין ולהסביר באילו נסיבות משתנים ואו משתמרים דפוסים אלה

• לאתר ולהבין מהו הון תרבותי
• להכיר את מאפייניהם הספציפיים של המרחבים התרבותיים הנדונים

• להבין את תפקידיהם השונים של היוצרים, האמנים והמבקרים בכינון מרחבי התרבות הנדונים בקורס

• לזהות באילו נסיבות, ולאילו מטרות, עולה קרנם של 'שומרי הסף' ספציפיים
• להבין את הפונקציה החברתית-תרבותית של המרחבים הנדונים בקורס לאור מאפייניהם ולאור
תפקידיהם של סוכני התרבות ושומרי הסף הפועלים במרחבים אלה (הכוללים, כאמור, מוזיאונים,

פסטיבלי תרבות ואמנות, פסטיבלים לאמנויות הבמה, פסטיבלים לקולנוע באזורים שונים בעולם, ירידי
אמנות, ירידי אוכל, שבועות אפנה, ועוד)

• להכיר, להבין, ולנתח באופן ביקורתי את דפוסי הצריכה הקיימים והמשתנים של קהל צרכני התרבות
הפעיל במרחבי התרבות הנדונים בקורס (בארץ ובעולם)

• ליצור תמונת מצב, ולו חלקית, של מרחבי תרבות בישראל במגוון תחומי תרבות ובעיצובים מחודשים
של מרחבי תרבות שונים, כגון פסטיבל ישראל.
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תוצרי למידה

  בסיומו של קורס זה, סטודנטים יהיו מסוגלים:
  • בסיום הקורס תלמידים ידעו כיצד מעוצבים, משתמרים ומשתנים מכלול מרחבי תרבות בתחומי

תרבות שונים.
• בנוסף, התלמידים יהיו מסוגלים להסביר ולנתח באופן ביקורתי את תפקידיהם של סוכני תרבות שונים

בעיצוב ובדינאמיקה המשתנה של 'השדה התרבותי', על מרחבי התרבות השונים שבו.
• התלמידים אף ידעו לאתר ולנתח שינויים בדפוסי הצריכה של תוצרי תרבות שונים.

• התלמידים אף ידעו לעמוד על מורכבות היחסים שבין מרחבי תרבות שונים ו'כלכלת השוק'.
• התלמידים יהיו מסוגלים לדון באופן ביקורתי במורכבות היחסים שבין 'ערך' תרבותי ו'ערך' כלכלי,

וידעו לאתר מנגנוני פעולה בהקשר זה.
• התלמידים יהיו מסוגלים לערוך מחקר עצמאי על מרחב תרבות ספציפי, על פי בחורה.

• משתתפי הקורס יוכשרו לבצע פרקטיקום בתכנית ללימוד תרבות.
 

 
 דרישות נוכחות (%):

  95% נוכחות בשיעורים פרונטליים וחובת השתתפות מלאה בהגשת רפרטים בפני הכתה לכל משתתף
הלומד את קורס כסמינר 

 
 1.שיעורים פרונטליים שיכללו דיונים תיאורטיים ויבחנו מקרי מבחן אמפיריים שיטת ההוראה בקורס:
במרחבי תרבות שונים

2. תלמידים הלומדים את קורס כסמינר יגישו רפרט על נושא שיסוכם עם המרצה, ויעלה בקנה אחד
עם תחום העניין של התלמידה

 

 רשימת נושאים / תכנית הלימודים בקורס:
  נושאי קורס: (רשימה טנטטיבית)

1.דיון קצר בסוציולוגיה של התרבות: היבדלות ומדרג בין קבוצות חברתיות
2.פרקטיקות תרבותיות כזירה של התמודדויות בין תכנים 'גבוהים' ומוערכים לבין תכנים 'רדודים' וחסרי

מעמד, מאבקי כוח בין כוחות משמרים לכוחות מחדשים, ובין דפוסי סגנון חיים ושיוך מעמדי או פוליטי
3.מבנה שדה הייצור תרבותי: מושגים תיאורטיים לפי פייר בורדייה

4.סקירה של פרקטיקות תרבותיות רווחות בתרבות ימינו והשוואה בין תמונת המצב בישראל לעומת
מצב העניינים בעולם,

5.דיון במרחבי תרבות שונים בישראל ובעולם
6.אמנות ועסקים - אמנות כעסק -מורכבות היחסים בין 'ערך' תרבותי ו'ערך' כלכלי

7.סוכני תרבות ושומרי סף
8.צריכה תרבותית בישראל – דינאמיקה של עיצוב "טעם"

9.צריכה תרבותית, מעמד, ושיוך עדתי ואו אתני בישראל
10. מורכבות היחסים שבין 'ערך' תרבותי ו'ערך' כלכלי,
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 חומר לקריאה נוספת:

 הערכת הקורס - הרכב הציון הסופי : 
  מבחן מסכם בכתב/בחינה בעל פה 70 %

  הרצאה0 %
  השתתפות 0 %

  הגשת עבודה 0 %
  הגשת תרגילים 30 %

  הגשת דו"חות 0 %
  פרויקט מחקר 0 %

  בחנים 0 %
  אחר 0 %

 מידע נוסף / הערות: 
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