
 

 האוניברסיטה העברית בירושלים 

סילבוס

מה מציאותי בריאליטי?: עונג וקריאה ביקורתית בתוכניות מציאות
בטלוויזיה - 50829 

 תאריך עדכון אחרון 20-02-2016

  2נקודות זכות באוניברסיטה העברית:  

 בוגר תואר:

 תקשורת ועיתונאות היחידה האקדמית שאחראית על הקורס:

  0השנה הראשונה בתואר בה ניתן ללמוד את הקורס:

 סמסטר ב' סמסטר:

 עברית שפת ההוראה:

 הר הצופים  קמפוס:

 מוטי נייגר מורה אחראי על הקורס (רכז):

 mottin34@gmail.com דוא"ל של המורה האחראי על הקורס:

 11:30-12:30 יום ב' שעות קבלה של רכז הקורס:
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 מורי הקורס:
  פרופ מוטי נייגר 

 תאור כללי של הקורס:
  השאלה מדוע הפכו תוכניות המציאות לז'אנר הטלוויזיוני המצליח ביותר בשעות צפיית השיא, בארץ

כמו בעולם, זכתה לשלל תשובות מחקריות מנקודות מבט שונות, הבוחנות את תהליכי ההפקה,
מפרקות את הטקסט הטלוויזיוני וחוקרות את הקהלים. מעבר לעובדה שבתוכניות אלה המשתתפים

מתפקדים בתור עצמם (קרי, הם אינם מקריאים תסריט כתוב) קשה לאפיין בצורה חותכת את תוכניות
המציאות בשל השונות הגדולה בתוך מה שנתפס כז'אנר טלוויזיוני אחד: מתוכניות כישרונות (כוכב נולד,

מאסטר שף), דרך תוכניות העוקבות אחר מתמודדים בעולמות סגורים (האח הגדול, הישרדות) עבור
בתוכניות שידוכים (הרווק, דייט בחשכה) ועד תוכניות שיפור עצמי, שחלקן מציעות למתמודדים

טרנספורמציות פיזיות קיצוניות (לרדת בגדול, הברבור). כל אלו ישמשו כבסיס להבנת המקום התרבותי
של תוכניות המציאות במרכזו של הפריים-טיים כמערכת של סתירות משלימות (אוקסימורונים).

 
 מטרות הקורס:

  בקורס נעמוד על ההבניה של המציאות בתוכניות המציאות ונפצח את סוד הקסם של הריאליטי על
שלל מופעיו השונים, בתוך המתח שבין פורמטים גלובאליים ותכנים לוקאליים, ובין העונג שבצפייה

בתוכניות אלו לבין קריאה ביקורתית בתכני התרבות הפופולארית בטלוויזיה. 

 
תוצרי למידה

  בסיומו של קורס זה, סטודנטים יהיו מסוגלים:
  הסטודנטים ישכללו את יכולתם לחבר בין גישות תיאורטיות שנלמדו בעבר לבין ניתוח טקסטים

תקשורתיים כך שיתחדדו כלי הביקורת.

 
 דרישות נוכחות (%):

  80% 

 
 - הוראה פרונטלית שיטת ההוראה בקורס:

- דיונים סביב מאמרים ומושגים תיאורטיים
- הקרנת קטעים מתוכניות מציאות וניתוחם 

 רשימת נושאים / תכנית הלימודים בקורס:
  1.מבוא: תוכניות מציאות - ז'אנר או מטא-ז'אנר,

2.אוקסימורון הפלורליזם: הפלורליזם הממוסד
3.אוקסימורון הפריפריה: סיפור סינדרלה ייחודי/סטריאוטיפי

4.אוקסימורון הפטריוטיזם: נרטיבים לאומיים-פטריוטיים וסממנים דתיים בתוכנית ופורמט גלובליים
וליבראליים

5.אוקסימורון ההשתתפות: בחירות "דמוקרטיות" של צרכנים
6.אוקסימורון ההכתרה: הַמְלָכָה רגילה ומהירה

7.אוקסימורון המציצנות: אינטימיות חשופה
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8.אוקסימורון ההשפלה: מייקאובר למייקאנדר
9. אוקסימורון ההצלחה שלכאורה: משימה שנועדה לכישלון

10. אוקסימורון "האמת שלי": האותנטיות המזוייפת
11. אוקסימורון הפיקוח: רגולציה כושלת

12. אוקסימורון הפרפורמנס: מוצרי זרם-מרכזי יחד עם ביצוע קונטרה-הגמוני
13. סיכום: בין קריאה ביקרותית-הגמונית להתקבלות ועונג

 
 
 
 

 חומר חובה לקריאה:
 יימסר בתחילת הסמסטר 

 חומר לקריאה נוספת:
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 הערכת הקורס - הרכב הציון הסופי : 
  מבחן מסכם בכתב/בחינה בעל פה 0 %

  הרצאה20 %
  השתתפות 0 %

  הגשת עבודה 80 %
  הגשת תרגילים 0 %
  הגשת דו"חות 0 %

  פרויקט מחקר 0 %
  בחנים 0 %
  אחר 0 %

 מידע נוסף / הערות: 
  אין 
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