
 

 האוניברסיטה העברית בירושלים 

סילבוס

תעשיות תרבות קוריאניות - 46016 
 תאריך עדכון אחרון 04-09-2024

  2נקודות זכות באוניברסיטה העברית:  

 בוגר תואר:

 לימודי אסיה היחידה האקדמית שאחראית על הקורס:

  0השנה הראשונה בתואר בה ניתן ללמוד את הקורס:

 סמסטר א' סמסטר:

 עברית שפת ההוראה:

 הר הצופים  קמפוס:

 ד"ר אירה ליאן מורה אחראי על הקורס (רכז):

 irina.lyan@mail.huji.ac.il דוא"ל של המורה האחראי על הקורס:

 חמישי 14:00-15:00 שעות קבלה של רכז הקורס:

 מורי הקורס:
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  ד"ר אירינה ליאן 

 תאור כללי של הקורס:
  בקורס זה נתמקד בהתפתחות תעשיות תרבות קוריאניות מהתקופה הקולוניאלית ועד ימינו. הקורס

מחולק לשלושה שחקני מפתח: הממשלה, תעשיות עצמן וקהל היעד. נתעסק בשאלות כמו מי אחראי
להצלחת הגל הקוריאני, מה הם האתגרים המרכזיים של תעשיות תרבות ומה הוא עתיד של תעשיות

האלו.

 
 מטרות הקורס:

 
תוצרי למידה

  בסיומו של קורס זה, סטודנטים יהיו מסוגלים:
  1. להכיר תעשיות תרבות קוריאנית ושחקנים מרכזיים המחזקים או המחלישים אותו בנוסף לתעשיות

נלוות
2. להעמיק ידע בכלכלה וביכולת ייצוא תרבות של קוריאה העכשווית

3. להיחשף למגוון נושאים בחקר קוריאה

 
 דרישות נוכחות (%):

  90 

 
 הרצאות, צפיה בסרטים דוקומנטריים ודיון בכיתה ומודל שיטת ההוראה בקורס:

 רשימת נושאים / תכנית הלימודים בקורס:

מבוא: בין תעשיות לתרבות בקוריאה הדרומית

חלק 1: הממשלה
שורשי התעשיה בתקופה הקולוניאלית
חיילים אמריקאים ומבדרות קוריאניות

מיתוס הייסוד "פארק היורו"
משבר IMF ותחילתו של הגל הקוריאני

חלק 2: התעשייה
KBS-ו ,CJ ,SM אימפריות

BTSology
תעשיות נלוות: ק-ביוטי, תיירות רפואית ואופנה

Platform Imperialism: וויקי נטפליקס ,יוטיוב

חלק 3: הקהל
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בין צרכן למעריצה
Land Hallyu-עליה לרגל ל

"הייתי קוריאנית בגלגול הקודם"

סיכום: עתיד תעשיות תרבות קוריאניות
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 מרכיבי הציון הסופי :  
  הגשת עבודה מסכמת / פרויקט גמר / מטלת סיכום / מבחן בית / רפרט 85 %

  מטלות הגשה במהלך הסמסטר: תרגילים / עבודות / מבדקים / דוחות / פורום / סימולציה ואחרות
15 %

 מידע נוסף / הערות: 
  התכנית טנטטיבית ועשויה להשתנות בהמשך 
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